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Os usos do vocativo e do aposto no género propaganda

Sobre este plano

Este slide ndo deve ser apresentado para os alunos,
ele apenas resume o contetido da aula para que
vocé, professor, possa se planejar.

Sobre esta aula: Esta é nona aula de uma sequéncia
de 15 planos de aula com foco no género
propaganda e no campo de atuagao
jornalistico/midiatico. A aula faz parte do mddulo
de andlise linguistica e semidtica.

Materiais necessarios: Notebook, data show,
atividades e textos impressos. papéis para cartazes
(papel madeira, papel 40kg ou cartolina), pincéis
marcadores permanentes.

Informagdes sobre o género: O termo propaganda
esté relacionado a divulgag3o de ideias, porém
algumas vezes é utilizado no sentido de
publicidade, o que o torna um termo amplo.
Embora os termos publicidade e propaganda sejam
muitas vezes usados como sinénimos, se
distinguem, pois enquanto a publicidade tem como
finalidade vender um produto/servico, a
propaganda tem com objetivo principal divulgar
uma mensagem buscando influenciar opinides ou
obter adesdo para uma ideia ou doutrina. Visto o
carater persuasivo, tanto da propaganda quanto da
publicidade, ambos os géneros costumam
apresentar textos cuja mensagem pretende
sensibilizar/atrair o interlocutor, para tanto faz
uso de imagens, msica, recursos audiovisuais e
efeitos sonoros e luminosos. Sua veiculagdo, em
ambos os casos, pode se dar por meio impresso,
pelo radio, pela TV ou pela internet.

Dificuldades antecipadas : Conhecimento prévio
sobre aposto e vocativo.

Referéncias sobre o assunto:

ANTUNES, Irandé. Andlise de textos: fundamentos
e praticas. Sdo Paulo: Parabola Editorial, 2010.
CARVALHO, Nelly de. Publicidade: a linguagem da
seducdo. So Paulo: Editora Atica, 2001.
MEDEIROS, Ana Gabriela da Costa Lara. O género
textual propaganda: descricdo e uso em sala de
aula. Disponivel em:

<http://www.ufjf br/ppglinguistica/files/2009/12/LARA|
Ana-Gabriela-da-Costa-2008-
Disserta%C3%A7%C3%A30.pdf>. Acesso em: 9
jan. 2019.

MELO, Edsonia de Souza Oliveira. Propaganda
impressa: pratica de leitura e produgdo textual em
perspectiva discursiva. Disponivel em:
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Os usos do vocativo e do aposto no género propaganda

<http://wwwi.ufmt.br/ufmt/unidade/userfiles/publicacoes/155e422e8ae35cb091d6e764d44976b0.pdf >.

Acesso em: 10 jan. 2019.

RORIZ, Caroliny Braz Mendes. Um olhar sobre a

linguagem das propagandas voltadas para o

publico feminino: Andlise semiética dos aniincios

impressos da Avon, Pantene e Jequiti. Disponivel

em:
<http://repositorio.uniceub.br/bitstream/235/5040/1/21068793.pdf >.
Acesso em: 09 jan. 2019.

WALTY, Ivete Lara Camargos. Enuncia¢do

literria. Disponivel em:

<http://ceale.fae.ufmg.br/app/webroot/glossarioceale/verbetes/enunciacao-

literaria>. Acesso em: 11 de jan. 2019.
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Plano de aula

Os usos do vocativo e do aposto no género propaganda

siide2 Tema da aula

Tempo sugerido : 3 minutos

Orientacoes:

Apresente o tema da aula aos alunos, explicando
que trabalhardo com alguns recursos linguisticos
que produzem efeitos de sentido dentro do texto,
bem como as intengdes discursivas que envolvem a
escolha desses recursos pelo autor.

A producao de efeitos
de sentido
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Os usos do vocativo e do aposto no género propaganda

Introducao

Tempo sugerido : 10 minutos

Orientagoes:

Anote a frase “Pedro tem coragdo grande” no
quadro, ou projete. Pergunte qual o(s) sentido(s)
que, de imediato, atribuem a frase. Anote no
quadro. Pergunte quais efeitos cada um desses
sentidos podem provocar nas pessoas. Anote.
Pega que levantem hipdteses: Esses sentidos e seus
efeitos dependem unicamente do que esta escrito
ou hd outros aspectos envolvidos?

Anote as hipdteses em papel madeira para revisdo
no final da aula.

Espera-se que percebam que os sentidos e seus
efeitos ndo dependem somente da frase, mas
também do contexto no qual estd inserida, das
intengdes do locutor, da relagdo que os
interlocutores tém com o uso da linguagem etc.

(Abrindo caminhos)

Pedro tem coracao grande.

Sentido associado a
depoimento sobre as
qualidades de Pedro

Sentido associado a
uma alerta sobre as
dificuldades de Pedro

Sentido associado ao
diagnostico de
doenca do coragdo

Levante hipoteses:
Esses sentidos e seus efeitos dependem unicamente do que esta

escrito ou ha outros aspectos envolvidos?

DIAS, Luiz Francisco. Efeitos de sentido. Disponivel em:
<http://ceale.fae.ufmg.br/app/webroot/glossarioceale/verbetes/efeitos-de-sentido>. Acesso em: 16 jan. 2019.
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Plano de aula

Os usos do vocativo e do aposto no género propaganda

siide4 Desenvolvimento

Tempo sugerido : 27 minutos

Orientacoes:

Organize a turma em trios. Essa organizagao visa a
troca de ideias sobre os textos que serdao analisados
e a discussdo sobre os efeitos de sentido que os
aspectos linguisticos tratados provocam. Imprima
e distribua os textos para os alunos. Textos
disponiveis aqui.

Peca que fagam uma primeira leitura do texto e
converse sobre o propdsito comunicativo de cada
um dos textos. Espera-se que percebam que, no
primeiro texto, o propdsito comunicativo é
conduzir o publico a tornar-se doador regular de
sangue; no segundo texto, o objetivo comunicativo
é estimular a participa¢do do publico na eliminagdo
do mosquito. Além disso, espera-se que percebam
que ambos visam persuadir o puiblico a agio.
Imprima e distribua a atividade disponivel aqui,.
Estabeleca o tempo de 20 minutos para seu
desenvolvimento.

Encerrada a atividade, solicite que desfagam os
trios.

Promova uma verificagdo coletiva das respostas.
Caso necessdario, acesse as expectativas de
respostas aqui.

(Construindo sentidos...)

#doesangue ==

Quem doa sangue também doa
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Os usos do vocativo e do aposto no género propaganda

Fechamento

Tempo sugerido : 10 minutos

Orientagoes:

Retome as hipédteses levantadas no inicio da aula
sobre a producdo de efeitos de sentido. Peca que
revejam-nas. Espera-se que percebam que os
efeitos de sentido ndo dependem somente daquilo
que estd escrito, mas da relagdo entre os
interlocutores e das condi¢des de producdo do
texto.

Amplie a tabela em papel de sua preferéncia de
modo que todos possam acompanhar a atividade.
Para finalizar, convide-os a sistematizar as
informacdes através do preenchimento coletivo da
tabela, marcando conforme os aspectos levantados
ao longo da aula.

(Resumindo...)

Aspectos linguisticos/semanticos

Evoca o interlocutor no texto

Refere-se, geralmente, a pessoa com quem se fala

Pode explicar ou restringir um termo

Identifica um termo, qualificando-o

Sua escolha tem carater mais subjetivo

Sentido construido para provocar efeito no leitor

Usado no processo de persuasao

Considerando a atividade desenvolvida, vamos sistematizar as
informacdes?

Aposto Vocativo
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Textos para a atividade:

Texto 1
#doesangue o e

Quem doa sangue também doa

PRISCILA LINDENBERG
A

SIMOME E SIMARIA
Daadant de rangue

Simone @ Simaria ndo conhecem
Priscila Lindenberg, mas gracas a elas,
doadoras de sangue, Priscila terd um
novo futuro pela frente, Faga como
Simone e Simaria: abrace essa causa
@ 12fa um doador regular.

‘ DOE SANGUE
REGULARMENTE

E AJUDE A QUEM PRECISA

B e i,

b PROCURE UM HEMOC ENTRO
|| ESEJAUMDOADOR REGULAR

“Simone e Simaria ndo conhecem Priscila Lindenberg, mas gracas a elas,
doadoras de sangue, Priscila terd um novo futuro pela frente. Faca como Simone

e Simaria: abrace essa causa e seja um doador regular.”

Texto 2:

===
\

CUIDAR DE VOCE. ESSE £ O PLANO.

Unil:mg £




Efeitos de sentido com o uso do aposto e do vocativo

Para desenvolver as questdes que seguem, analise os textos 1 e 2:

1. Qual o assunto tratado nos textos?

2. Quais as marcas presentes nas propagandas que permitem identificar o
publico a quem se dirige?

3. Em qual dos textos ha o uso de um vocativo? Qual é o vocativo?

4. Qual a funcao desse vocativo no texto da propaganda?

5. Que sentido o uso desse vocativo produz?

6. Qual efeito esse sentido provoca no leitor?

7. No trecho “Simone e Simaria ndo conhecem Priscila Lindenberg, mas
gracas a elas, doadoras de sangue...” (texto 1), ha a presenca de um
aposto.

a. Localize-o.

b. Qual a fun¢do desse aposto no texto?

c. Que sentido promove?

d. Qual o efeito que esse sentido provoca no leitor?

8. Além desse, o texto 1 traz outro aposto cuja fung¢do é destacar a agao das
artistas, restringindo o sentido de fazer “como Simone e Simaria”.

a. Qual o aposto referido?

b. Qual o sentido que esse aposto constrdi dentro do texto?

c. Que efeito esse sentido provoca no leitor?



Efeitos de sentido com o uso do aposto e do vocativo

Para desenvolver as questdes que seguem, analise os textos 1 e 2:

1. Qual o assunto tratado nos textos?
O texto 1 trata sobre a doa¢éo de sangue; o texto 2 trata sobre o combate ao
mosquito Aedes aegypti.

2. Quais as marcas presentes nas propagandas que permitem identificar o
publico a quem se dirige?
No texto 1, a express@o “seja um doador regular” sugere que o publico-alvo
s@o os ndo doadores e os doadores sazonais. No texto 2, trata-se de um
publico mais amplo, ou seja, todas as pessoas que tiverem acesso ao texto.

3. Em qual dos textos ha o uso de um vocativo? Qual é o vocativo?
No texto 2, hd o uso do vocativo “Aedes”.

4. Qual a funcdo desse vocativo no texto da propaganda?
A funcdo é colocar em evidéncia quem (ou o qué) estd sendo expulso (x6).

5. Que sentido o uso desse vocativo produz?
O uso desse vocativo promove o sentido de que o “Aedes” é um ser indesejado
e, por isso, deve ser expulso.

6. Qual efeito esse sentido provoca no leitor?
Esse sentido provoca o efeito de concordéncia por parte do leitor, levando-o
também a expulsar o mosquito (agdo desejada pelo anunciante).

7. No trecho “Simone e Simaria ndo conhecem Priscila Lindenberg, mas
gracas a elas, doadoras de sangue...” (texto 1), ha a presenca de um
aposto.

a. Localize-o.
“Doadoras de sangue”

b. Qual a funcdo desse aposto no texto?
Esse aposto tem a fung@o de explicar quem séo as pessoas Simone e
Simaria. Ndo lhes é relacionada a fun¢éo de cantoras, artistas, mas a
mocga que recebe o sangue é identificada como atriz (profisséo ligada a
seu novo futuro).



c. Que sentido promove?
Esse aposto promove o sentido de que a a¢éo de doar sangue é mais
importante para explicar quem é Simone e Simaria do que seu papel
artistico.

d. Qual o efeito que esse sentido tem no leitor?
No leitor, esse sentido produz o efeito de que vocé é importante por
aquilo que faz pelo outro, pelo gesto de solidariedade (doagdo).

8. Além desse, o texto 1 traz outros apostos (na forma de oracdes) cuja
funcao € destacar a acao das artistas, explicando o sentido de fazer “como
Simone e Simaria”.

a. Qual o aposto referido?
“abrace essa causa” e “seja um doador regular”

b. Qual sentido esse aposto constrdi dentro do texto?
Constroi o sentido de que para ser como as artistas é necessario agir
solidariamente. Esse sentido dialoga com a ideia de que muitas
pessoas comuns desejam ser como os artistas, principalmente os fas.

c. Que efeito esse sentido provoca no leitor?
No leitor, esse sentido provoca o efeito de adeséo para a causa
promovida pela propaganda.
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